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Jak pracovat s touto knihou?

Zvyraznujte si véty, které vas nejvice oslovi. PiSte si poznamky,
postfehy a ndpady. Délam to také tak, proto jsem si jisty, Ze si
vse |épe zapamatujete.

Uvidite rady a navody v SirSim kontextu.

Dlouho jsem mél pocit, Ze své knihy znehodnocuji, kdyz do
nich ¢mdaram. Postupné jsem gzjistil, Ze takto prostudovand
kniha se mi stavd osobnim prdvodcem. Lépe vstifebdvam
myslenky autora. A co je nejdllezitéjsi?! Nezapomenu zadny ze
svych postreht a inspiraci.

V éfe elektronickych knih je to jednodussi. Jsou technicky
pripravené k tomu, abyste to délali bez Spatného pocitu ze
znehodnocovani knihy.

2. mytus

“Podle pruzkumi se vice nez 72 % podnikateli domniva, Ze
viastni video produkce je sloZita a casové prilis narocna.”

Technika je dnes dostupnéjsi a kvalitni produkci zvladaji
i teenagefi. Vse co potfebujeme, je naudit se par remesinych
filmarskych dovednosti. Nic sloZitého. )
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V pochopeni mytu je vase sila

Pokud dobfe pochopime, jak tyto dva myty brzdi vétsinu
podnikatelt, ukaze se nam cesta, jak se lépe prosadit
v konkurec¢nim prostiedi. Diky tomu svoji konkurenci snadno
predbéhnete. Ziskate vice zakaznikd, zvysite povédomi o vasi

o — —



PROC VIDEO
MARKETING?



Nejsilnéjsi nastroj marketingu

Védéli jste, Ze nejsilnéjSim nastrojem vaseho marketingu je vas
oblicej?

Velmi zjednodusené. Kdyz s nékym mluvite tvari v tvar, vysilate
obrovské mnozstvi informaci svymi mimickymi svaly.

Pokud jsou tyto informace v souladu s tim, co fikate, mate
veliky vliv na své posluchace. Snadnéji je presvédcite o své
myslence. Odborné se témto kouzllm rika Fec téla, neverbalni
komunikace a socialni odezva.

Psany text dobre prenasi logické informace. To je ndm znamo.
Ovsem video prenasi vedle informaci také silny emocéni naboj.
Probouzi v divékovi zazitky a pocity.

Dobfe natocené video vas na internetu mize témér zastoupit.
MuUzZete snadnéji budovat vztahy s partnery nebo zakazniky.
Prodavat efektivnéji a to celych 24 hodin denné, 7 dni v tydnu.

YouTube je 2. nejvétsi vyhledavac

Firemni strédnky, které kazdy tgyden

vypousteji jedno kratkeé video maji Yﬂu
0 70@@ % vyssi opakovanou -I-ube

ndvstévnost webu.



Jak byste slovy popsali emoce, které vyjadfuji jednotlivé
snimky na obrazku?

Je jednodussi a presnéjsi zatvarit se nez popisovat prchavou
emoci slovy? Podle nékterych statistik Zeny podvédomé zméni
vyraz svého obli¢eje aZ Ctyficetkrat za minutu. Video dokaze
tyto prchavé emoce zachytit a prenést k divakovi.



Predbéhnéte konkurenci

Co je divodem malého vyuzivani videa - nejsilnéjsiho nastroje
v marketingu? Jak toho muzZete vyuzit?

Existuji dva velké myty, které je potfeba pochopit.

Video je konkurencni vyhodou,

ktera zvysi vase ptijmy.

1. mytus

“Video marketing je drahd TV reklama, kterd je vysadou pouze
velkych firem.”

Uvédome si, Ze TV reklama je jen mala c¢ast video marketingu.
Je to pouze jeden z zZanru, které video marketing vyuziva. Ano,
video reklama je nejznaméjsi z téchto Zanr(. OvSem také
nejméné ucinna. Statistiky se rlizni. Obecné mlzZeme fici, Ze
jeji ucinnost je 1-5 %.

Kvalitni video marketing, ktery stavi na efektivnéjsich zanrech,

neni financné narocny ani ve své produkci ani ve své publikaci.
Uginnost si ukdzeme na p¥ipadové studii.

Facebook zlepsil statistiky videl!
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2. mytus

“Podle prizkumi se vice nez 72 % podnikateli domnivd, Ze
vlastni video produkce je sloZitd a casoveé prilis ndro¢nd.”

Technika je dnes dostupnéjsi a kvalitni produkci zvladaji
i teenagefi. VSe co potrebujeme, je naucit se par remeslinych
filmarskych dovednosti. Nic slozZitého.

V pochopeni mytu je vase sila

Pokud dobfe pochopime, jak tyto dva myty brzdi vétSinu
podnikatell, ukaze se nam cesta, jak se lépe prosadit
v konkurecnim prostfedi. Diky tomu svoji konkurenci snadno
pfedbéhnete. Ziskate vice zakaznikl, zvysite povédomi o vasi
znacce.

Ano, je potfeba tomu vénovat néjaky cas. Naucit se vyuZivat
nové techniky a komunikacni kanaly. VynaloZzené Usili se
vyplati.

Neni nutné zdsadné ménit vas dosavadni fungujici marketing.
Pouze ho prehodnotte. Zjistéte, které komunikac¢ni kanaly vam
pfinaseji zisk, a které nic nepfinaseji.

Kolik ¢asu vénujete marketingu? Je pevnou soucdsti vasich
proces(? Chdpu, neni moc casu. Nasli byste si 20-30 minut
denné, kdyz byste méli jistotu, Ze to zndsobi vase vysledky?



Pravidelné vénujte 20-30 minut denné vasi propagaci. Kazdy
den se vénujte svému sebevzdélavani. Hned ziskané informace
zapracujte do svého planu. Postupné tak vypracujte svlj novy
marketingovy plan. A ten nasledné kousek po kousku také
realizujte.

20-30 minut denné tak mulze proménit a zndsobit vase
podnikani. Bude to efektivnéjsi a trvalejSi nez vycerpavajici,
narazové akce.

Kazdou minutu je na Facebook pfidano
S7 hodin videi.

Kazdou minutu je na YouTube pFidano vice
nez 72 dodin videi.

69 % manazert upfednostiuje inFormace
Formou videa.



Také jsem zacinal

KdyZ jsem v roce 2010 objevil video jako ndstroj pro marketing
a vedeni tymu, nemél jsem Zadné specidlni dovednosti ani
techniku (hardware). Pfes dva roky jsem si doslova uZival, ze
s chytrym telefonem mohu snadnéji a vice vydélavat.

“Tak to muselo vypadat!” fikdte si.

“Laciné home video - stdlo to za tu ndmahu?”
usmivate se.

Ano, stdlo to za to! Jedno z prvnich vefejné publikovanych
videi mi vydélalo 46.000,- K. Zaplatilo mi tak naklady na
pofizeni iPhone 4S, mikrofonu i stativu a jesté zGstal zisk. Kazdé
video mi vydélalo néjaké penize nebo usnadnilo podnikani.

Zamérné jsem zd(raznil “prvni verejné publikované video”,
protoze to skutec¢né prvni nikdo nikdy nevidél a neuvidi.
Findlné mélo mit 4 minuty. Tocil jsem ho témér 4 hodiny.
Nelibil se mi vlastni projev ani kvalita zabérG. Chtél jsem to
natodit Iépe. A tak jsem pretacel, pretacel...

Takhle to nejde. Nakonec jsem
se rozhodl, Ze na druhy den
nato¢im video vzkaz a rovnou
bez Uprav ho odeslu. Az potom
se podivam.

Nevaheijte, prosté zacnéte!

Toto rozhodnuti bylo zcela zasadni.
Podival jsem se az vecer “jak to dopadlo”. K mému prekvapeni



statistiky ukazovaly, Ze si moji video zpravu otevrelo vice lidi
v porovnani s textovymi zpravami. Polovina i opakované.
O 20 % vice lidi se touto informaci fidilo a vysledkem byl
rostouci obchodni tym.

Postupné jsem se zlepSoval. Krok za krokem jsem si osvojoval
dovednosti video marketingu i samotné video tvorby. Velkou
pomoci a vzorem v praxi mi byl a je bratr Jifi - TV kameraman.




Hrdina pribéhu

NejdulezitéjsSim ¢lovékem v tomto pfibéhu jste vy sami. Mohu
s vami sdilet svou zkuSenost, pomoci vam osvojit si potifebné
dovednosti a inspirovat vas. Rozhodnuti a prace je vSak na vas!

Co se stane, kdyz si osvojite jednoduché filmarské dovednosti
a aplikujete je ve svém podnikani?

- Ziskate konkuren¢ni vyhodu na trhu. Je pravdépodobné, ze
budete jedni z prvnich ve svém oboru vyuzivat video
marketing. Pfedbéhnete tak svou konkurenci a bude se vam

vice dafit v podnikani.

- Jiz béhem prvnich 90 dnU viditelné zvysite své pfijmy.

- ZlepSite své vztahy se zakazniky nebo svym obchodnim
tymem.

- Snadno zautomatizujete nékteré prodejni procesy a diky
tomu budete mit vice ¢asu.




PRIPADOVA STUDIE
ZVYSENI ZISKU
O VICE NEZ 30 %



V prvnim videul mluvim o redlném obchodnim pfipadu,
kterého jsem se Ucastnil jako spolutvirce prodejni strategie.
Nas klient se vénuje osobnimu rozvoji a vzdélavani. Jeho
obchodni model byl jednoduchy. VSichni jsme to uz nékde
zazili. Vyuka probihala vice nez 25 let v u¢ebnach, kancelafich
nebo velkych salech. Marketing osobniho doporuéeni,
reklama...

Vysoké naklady na prondjem prostor a dopravu - v priiméru za
rok 1,7 mililonu korun. K tomu potfeboval i spoustu casu
a vlastniho usili. Ro¢ni zadklad dané cinil primérné 700 tisic
korun pfi trzbach primérné 2,4 miliond korun.
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Ptred video marketingem Po nasazeni video marketingu

1 Pro pristup k videu je nutné byt pfihlaSen k odbéru na
Video kli¢ k uspéchu Free.


https://videoklickuspechu.cz/7-kroku-video-marketingu/video-zvysujici-prijmy/
https://videoklickuspechu.cz/7-kroku-video-marketingu

Klient se rozhodl doplnit svj obchodni model o online
vzdélavani a pomoci videi pfitdhnout pozornost novych
potencionalnich studentd. Cely systém automatizoval.

Béhem prvnich 90 dnli na internetu dosahl obratu pres 4,9
milionu korun. A to pfti (jednorazovych) nakladech 0,7 milionu
na vytvoreni nového produktu a vysoce inteligentni Clenské
sekce pro online studenty. Hruby zisk jiZ po 3 mésicich tedy
Cinil 2,5 mil. korun.

Také jeho bézné (zZivé) kurzy se nyni lépe a rychleji prodavaiji.

Nez se rok s rokem sesel. UtrZil tento nas klient celkem 7,5
milionu korun s naklady 2,4 milionu korun. Zisk pfed zdanénim

tedy Cinil 5,1 miliont korun.

Nas klient jiz po 90 dnech dosahl vice nez trojnasobného zisku.
Za rok to byl dokonce osmindsobek plvodniho zisku a to diky
videu.

KaZzdy obor i produkt je jiny. Jak by se zménil vas Zivot
a podnikani, kdybyste zvysili svlj zisk béhem 90 dnti alespon
030 %?
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1. Cas pro marketing

Jak fesite sv(j marketing?

Systematicky se kazdy den vénujete marketingu? Pravidelné
analyzujete vysledky a hledate lepsi reSeni?

Nebo narazové platite za reklamu a ocekdvate, Zze zakaznici
pfijdou a nakoupi?

Dinosaufi vymfeli, protoze

Marketing je strategicky neméli marketing!
vaSe nejdllezitéjsi Cinnost.
Chdpu, mate mailo casu,
prace se neudéld sama. Takova odpovéd ukazuje na trhliny
v obchodnim modelu i marketingu.

Narazové akce jsou Casto drahé. Pomlzou vam zalepit diru, ale
Casto vas také dlouhodobé poskozuiji.

Pokud budete pracovat pravidelné systematicky a trpélivé na
zlepSovani své propagace, neni sila, kterd by vds zastavila.
Vyhradte si 30 minut denné jen pro marketing.



2. Poznejte, co prodavate

Umim si predstavit, jak se ted tvafite. Vidim to casto na
konzultacich.

Vy znate své zbozZi nebo sluzbu lépe neZ kdo jiny. A v tom je ten
hacek!

Jeden nas zakaznik pres 20 let dovazi a prodava kvalitni
pfirodni balzdm na kazi, dfevo, gumu.... vSechny moiné
povrchy. Je to UzZasny vyrobek, sdm ho pouzivam také témér 20
let.

Kdyz se toho milého chlapika zeptate na balzam, rozsviti se
jako zarovka a bude k nezastaveni. Podobné muzete mluvit i vy
o svém vyrobku nebo sluzbé. Snadno mi feknete, co prodavate
a ukazZete, jak dobre znate cely svij sortiment.

Osobné si nekupuji balzam na kGzi. Konkrétné ja si kupuiji
jednoduchou a spolehlivou udrzbu svych bot a opask, ktera
zajisti, Zze budou dlouho vypadat jako nové. Kazdy zdkaznik
kupuje uzZitek nikoliv argumenty a technické parametry.

Co kupuje vas zakaznik?

Ano, musite znat své produkty. Musite dobfe znat svij trh.
Hlavné musite znat svého zakaznika a jeho dlvod proc si koupi
vas produkt.

Schvalné, co prodavaji ve znackové prodejné parfém?



Pékné zabalené flakony s parfémy?

Co tam presné prodavaji, nevim. Ale vim jisté, co si kupuji
jejich zédkaznici.

Nékdo si u nich koupi dobry pocit ze sebe samého. Jiny si tam
koupi sexappeal. Dalsi si chce koupit jednoduse romantické
okouzleni partnera nebo partnerky.

Musite dobfe pochopit, co u vas zakaznik nakupuje.

Pokud zdkaznici srovnavaji vase
ceny s “konkurenci”, je to
proto, Ze nevidi rozdil. Video
vam pomUze prezentovat vasi Lidé nekupuiji to, co
autentickou jedinecnost. Diky
tomu muZete efektivné
probudit emoce, které
pfitdhnou vice platicich
zdkaznika.

potiebuiji, ale kupuji

to, co chtéji.

a) Kdo je vas zakaznik? Jak premysli a jak se chova? Ceho se
boji, co resi? Po ¢em touzi a co potfebuje?

b) Jakou hodnotu ma vas produkt pro zakaznika? Co si kupuje?

c) Jak muzZete probudit touhu a dodat to, co zdkaznik
potrebuje?

UZ SAMO UJASNENI TECHTO OTAZEK
VAS POSUNE NA NOVOU UROVEN PRODEJE.



3. Produkcni plan a strategie

KdyZz uz vime, co prodavame, a kdo je nas zdkaznik, mizeme
naplanovat strategii i produkci hodnotného obsahu.

Jaké komunikacni kanaly vyuzijete? Jak ¢asto? Pravidelnost tu
hraje vaznou roli. Také si musime uvédomit, ze kazdy kanal ma
svoje specifika.

Na vasi webové strance je zadouci hodnotny obsah, ktery vase
publikum vzdélava, inspiruje a probouzi chut nakoupit. Jak
Casto budete zverejiiovat prispévky na svych webovych
strankach a zasilat e-mail zakaznikdm?

Jak c¢asto budete pridavat prispévek na socialni sité? Tady
POZOR!

Na socialnich sitich je nutné si uvédomit, Ze se jedna o misto,
kde publikum travi predevsim volny ¢as. Lidé se tu chtéji bavit,
dozvidat informace ze svého okoli. Tohle neni vas obchod!

Pochopte mé spravné.

Prodej, propagace i reklama maji na socialnich sitich své misto.
Ovsem vasSim hlavnim cilem tady je pfitdhnout velkou
komunitu lidi a tu postupné pfivadét k hodnotnému obsahu
a na vase prodejni stranky.

Casto se stava, 7e facebookové stranky jsou naplnéné pouze
propagaci produkt(l. To nebude fungovat. Ziskate jen néco



malo lajk( od svych pratel, ktefi vas chtéji podpofit. Obsah se
nebude nijak Sifit bez placené reklamy.

Prace na socialnich sitich by vydala na celou knihu. Z oblasti
video marketingu sem patfi predevsim kratkda a vtipna videa,
ktera ponesou vasi znacku a budou tematicky spojena s vasim
oborem podnikani. Reportaze, video rozhovory....

Naplanujte svou strategii a produkci hodnotného obsahu. 30
minut denné se vénujte svému marketingu podle tohoto
planu. Pravidelnost a vytrvalost tu hraji vyznamnou roli.

4. Anatomie skvélého videa

Kde pracujete se svym videem? Pred kamerou, na video
kandlu, na obrazovce divaka? Ani jedno z toho! Pracujete
v hlavé divaka.

Jak tedy poskladat video, aby zaujalo vasSe konkrétni
a relevantni publikum?

Existuje jednoduchd konstrukce, kterd se pouziva pfi tvorbé
uspésnych film. Kazdd predndaska, prezentace, dopis, film
nebo propagacni video je potreba sloZit podle emocni kiivky.

Jak to funguje?
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EMOCNI ROZDIL
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HACEK VIDEO LOGO  VIZE/UZITEK PAD DO REALITY ~ RESENI  SOCIALNI DUKAZ CTA

Funkce obsahu sefazena v €ase podle emoci

Hodné zjednodusené feceno.

Denné se na kazdého divaka vali tisice a tisice informaci. Proto,
aby se nezahltili, ma kazdy svou sadu podvédomych filtrd. Pro
nasi praci nemusime pfilis resit jak tyto filtry vznikaji a jak silné
ovladaji Zivot divaka.

Pro tuto chvili postaci pochopit, jak existenci téchto filtr(
vyuzit k efektivni komunikaci. Vyuziti emocni kfivky zajisti, ze
se vase informace dostanou k divakovi, ktery ji snadnéji
pochopi a pfijme.

4. 1. HACEK

Prvnich 10 vtefin videa rozhodne o tom, jestli divak uvidi celé
video. Neztracejte ¢as svym predstavovanim. Na to jsou ve

videu titulky.



Hacek ma zachytit vaseho relevantniho divaka. Je to kli¢ pro
otevieni dvefi mezi filtry. Zaroven vam ma pfitdhnout to
spravné publikum pro vase sdéleni.

Pokud prodavate laky na nehty, je Uplné zbytecné, aby vase
video sledovali muzi, ktefi si nehty nelakuji. A naopak lidé,
ktefi si nehty lakuji, uz v prvnich 10 vtefinach potrebuji védét,
Ze tohle video chtéji vidét celé.

4.2.VIDEO LOGO

Takto umisténé video logo uz neni opener. Kromé budovani
vasi znacky ma dulezitéjsi funkci. Je to ¢as (5-10 vtefin) pro
uhnizdéni hacku. Rozvifi myslenky divaka a nasméruje je
k tématu videa. Usnadni vam predpokladat, kde se myslenky
divaka ocitnou az video logo skonci. Pfipravi vdm mysl| divaka
na budovani vize.

4. 3. BUDOVANI VIZE

Ceho vas divak muze idedlné dosahnout, kdy? uvidi vase celé
video a prijme informace za vlastni? Co se mlze zménit v jeho
Zivoté, praci nebo v oblasti vaseho tématu?

Cim konkrétnéji a barvitéji vizi popisete, tim snadnéji
probudite divdkovu touhu.



4. 4. PAD DO REALITY

Umoznuje divakovi zazit emocni rozdil mezi touhou a aktualni
realitou. Je to misto, kde muzete dobre ukazat, jak moc
rozumite divakovi i svému oboru. Snadno ziskate body
dlvéryhodnosti.

Cim vétsi emoéni rozdil si divdk uvédomuje, tim snadnéji
a silnéji se rozhodne pro reseni. V idedInim pripadé pravé ted
divak dychti po vasi informaci a feseni problému.

4.5. RESEN| PROBLEMU

Navrhnéte a ukazite své freSeni, které divaka pfrivede
k vytouzenému cili. Vysvétlete, jak vSe funguje. Pfedstavte svij
produkt. Budte srozumitelni. Mluvte jazykem divaka.

4. 6. SOCIALNI DUKAZ

Tady je to misto, kde se muZete predstavit, ukazat certifikaci
a patenty. Pridejte reference spokojenych zakaznikd

4.7.VYZVA K AKCI (CALL TO ACTION)

Promyslete, co chcete, aby divak udélal. Jak si osvoji a upevni
informace, které jste mu predali? Jak se dostane k nakupu



vaseho feseni? Co divdk ziska, kdyz se do akce pusti hned ted?
Nebo chcete, aby vase video sdilel?

Rozhodnéte o tom a vyzvéte divaka k akci.

’

5. Nejvétsi sila je ve vas!

Nejvétsi sila pro vase video jste vy sami. Neschovavejte se za
animace a obrdzky. Autenticnost a socidlni odezva jsou
nejmocnéjsim ndstrojem video marketingu.

Minimalné hacdek, zacatek vize a call to action byste méli byt
v obraze vidét. PomUze vam to navazat vztah s divakem.

Lidé nakupuji tam, kde to znaji.

6. Publikujte pravidelné

Publikujte svd videa na blogu, webové strance, YouTube nebo
Facebooku. Méjte v tom pravidelny rytmus, aby se i vasi divaci
mohli tésit na dalsi uzite€né informace.



Mél jsem moznost mluvit s evropskym managerem svétové
znamé rockové hvézdy. Bylo to v dobé, kdy média po celém
svété o této hvézdé psala hrozné véci. Zeptal jsem se, co je na
tom pravdy. Odpovéd je dost dobrd i pro vas.

“Blaznis? Je to nejlepsi a nejlevnéjsi kampan jakou jsme pro
ného udélali. Kdyz spocitame naklady na pravniky
a mimosoudni vyrovnani, je to pakatel toho, co bychom
zaplatili za tak velkou kampan v novinach. Vidyt o nas piSou
vSichni dobrovolné bezplatné. Jen za prvni 4 mésice jsme
prodali vic nez za cely lorisky rok.”

Mate vymyslet hlouposti, aby o vas psaly noviny? Ne,
v zddném pripadé. Asi se shodneme na tom, Ze propagaci maji
hvézdy zmaknutou. Cim vic se o nich mluvi, tim vic prodavaiji.

Kdo mluvi o vas? Kdo sdili vase prispévky, kdyZ je pridavate
nepravidelné 2-5 krat za rok? Kdyz to budete délat pravidelnég,
pfispévky budou pracovat synergicky a po ¢ase strhnou lavinu.

Vydélavejte vice diky videu na

internetu, i kdyZ zrovna spite!

7. Automatizace Setri cas

Automatizujte informacni a prodejni procesy na internetu.

Automatizece procest vam usetti ¢as a snizi naklady vaseho
provozu.



NEJDULEZITEJSI ZANRY
PRO VAS
VIDEO MARKETING



Video e-mail (video vzkaz)

Jedna se o nejjednodussi format videomarketingu. A vsak je
jednim z nejsilnéjSich. Na video hovory jako Skype nebo
FaceTime jsme si uz zvykli. Video e-mail je, obrazné feceno,
blizky ptibuzny videohovoru.

Kdyz se ho naucite pouzivat, ukaze vam svou silu, kterou
mUzZete vyuzZivat ve svém marketingu. Jeho sila prameni
predevSim ze “socidlni odezvy”, kterou vysila vas oblicej
prijemci.

Urcité zde plsobi i podvédomy obdiv, respekt, ktery vyvolavate
u adresata. Dokazali jste se totiZ postavit pfed kameru a nahrat
smysluplny vzkaz. Pfi troSe tréninku je to pro vas hracka. Ale
vas adresat to vnima jinak.

Je to podobné, jako kdyz se postavite na podiu pred lidi
a zaCnete mluvit. Automaticky ziskdvate pozornost a respekt
podstatné vétsi, nez kdybyste mluvili ze zadni fady.

Sbhirate tim i socialni body pro tzv. citové konto. Dali jste si tu
praci a nahrali vzkaz. Vénovali jste tim ¢as adresatovi.

VétsSina obchodnich partner( vaseho adresata za schlizku a ¢as
s nim straveny nepodékuje viibec. Vy dékujete video e-mailem.
Wow! Adresat si to bude pamatovat.

Jak to vim? Presné tahle emoce mé k video marketingu
pfitdhla. Pfesné to viddm u svych partneru, zakaznikd nebo
kamaradu, od chvile, kdy pouzivdm video e-mail v praxi.



Na svété najdete celkem 3 obstojné nastroje pro tvorbu
a rozesilani video e-mailu. Ja jsem si vybral ten, ktery je
uzivatelsky nejjednodussi a pritom mi dava nejlepsi vysledky.
Na detaily se mlZete podivat ZDE.

Boavic Mstmad | S

Leader Talk Fusion

TALK FUSION'(?

THANK YOU
FOR YOUR TIME

TALK FUSION' ()



http://videoemailvpraxi.cz

Video rozhovor

Ne, nemyslim videohovor. Mluvim o zdznamu rozhovoru dvou
a vice lidi. S trochou davtipu a tréninku jste schopni natodit
vase rozhovory se zajimavymi lidmi ve vasi firmé nebo oboru.

VsSimli jste si? VSude kolem vas lidé poslouchaji rozhovory
cizich lidi. Zbytecné jim v détstvi vysvétlovali, Ze je neslusné
poslouchat cizi hovory. Nedokdzou se tomu ubranit. Jsou
prosté zvédavi a cizi rozhovory radi sledu;ji.

Nékolik védeckych studii prokazalo, Ze lidé ochotnéji
poslouchaiji cizi hovor nez informace, které jsou cilené pfimo
jim. Dokonce si takové informace snadnéji zapamatuiji.

Dobre pfipravené a natocené video rozhovory mohou byt
vasim velkym pomocnikem v UspéSném prosazovani produktd,
znacky i vds samotnych. Navod na video rozhovor najdete ZDE.

P »l W) 3527740



https://youtu.be/-lcZtzmoxtg

Reportaz

Zanr reportazi znate dobre. Televizni kandly jsou plIné

nejriznéjsich dokumentl v tomto formatu. Jak je mizete
vyuzit pro svlj marketing?

Trochu si poodstupte od svého tématu, od svého byznysu.
Pokuste se podivat ofima zakaznika. Na co je zvédavy? Co by
ho mohlo zajimat v zakulisi vaseho oboru? Tady zacinaji
témata pro vase reportaze.

MuzZe to byt jednoduchy dokument o porfadani vasich
seminarl, workchopl nebo firemnich akci. MlzZe to byt
odhaleni z vasi dilny, porady...

Vsimli jste si, ze velké technologické firmy jesté pred uvedenim
nového produktu systematicky pracuji na propagaci? Nejprve
unikne informace o novém designu nebo funkcich. Pak se
objevi rozhovory s odborniky a reportaze odhalujici vyvoj,
prabéh a drby z vyroby.

Jen ndhoda?! Ti technologi¢ti giganti vydali miliony dolarl za
bezpecénostni prvky a sluzby, aby chranili své tajemstvi. A kazdy
rok jim néco unikne! V ten spravny cas, presna davka
informaci... vysledkem je Sirokda diskuze, do které pfichazi
rozhovory s odborniky a reportaze. Premyslejte o tom.
Premyslejte, jak reportdz vyuzit pro vase podnikani.



Video konference a webinare

Chtéli byste snizit naklady a zvysit pfijmy? Dnes uz nezaleZi na
tom, jak daleko jsou vasi partnefi, spolupracovnici nebo
zadkaznici.

Nemusite nutné utracet penize za dopravu, pronajem sald,
kancelari...

MuzZete vést tym lidi po celém svété aniz byste opustili vlastni
obyvéak. Pracovni schizku - video konferenci - udélate i na
tisice kilometra daleko.

Muzete kdekoliv na svété prodavat. MizZete udélat Skoleni
nebo prodejni prezentaci online pro témér libovolné velké
publikum bez financéni zatéZze. Navic to celé mulzZete jesté
automatizovat.

Co vam brani zacit prodavat vase zbozi a sluzby v zahranici?

Video navody - tutorialy

Kolikrat tydné vysvétlujete zdkaznik(m tutéz véc? Vysvétlete ji
jednou, ukazte, jak vasSe produkty funguji, jak snadno se
obsluhuji.

Vasi zakaznici miluji tutoridly. Mohou vam poslouzit, aby se
zdkaznik citil dobfe a pohodiné se naudil pracovat s vasSim
produktem.



Navody jsou také dobrou soucasti obsahového marketingu.
PFfitdhnou pozornost na vas video kanal a webové stranky.

Studie Harvard Business Review ukazala, Ze 69 % manager(
uprednostiuje video navody pred textovou pfriruckou
uZivatele.

Jaké video navody pfipravite svym zakaznikim? Jak jim
usnadnite uzivani vaseho vyrobku nebo sluzby?

Video reference

To, Ze reference spokojenych zakaznik( proddvaji, vite. UZ nasi
dédové rikali: “Nejlepsi reklama je spokojeny ...”

Pro¢ na vasem webu nejsou vidét video reference? Protoze si
o né nefrikate.

Je to tak jednoduché. Navod najdete ZDE.

o) 414/651


https://youtu.be/cQ69GHf48uE

JAK UDELAT Z VASEHO
CHYTREHO TELEFONU
SKVELOU KAMERU?



Zakladni vybava pro vas
uspesny video marketing

1. Chytry telefon

Bez chytrého telefonu to nepujde!

J& jsem zacinal s iPhonem 4S, skvélou zkuSenost mam
s iPhonem 6S, ktery dnes seZenete celkem za dobrou cenu.
Samoziejmé muZete pouzit jakykoliv vyssi model (7, 8, X
a dalsi). Telefony a tablety z “jable¢ného sadu” budou fungovat
stabilné a dobre.

Pokud nejste pfiznivci “jable¢ného sadu”, pak kamarad
F. Kozacek - autor Video Academy pro realitni maklére - ma
dobré zkusenosti s telefony Android 4.1. a vyssSim.




2. Stativ

Stabilni obraz je dilezity. Na trhu mate
obrovské mnoistvi moznosti. Osobné
jsem nadSeny ze stativu Phinistec,
protoze je lehky, spolehlivy a snadno ho
mohu mit kdekoliv s sebou. Zde ho
najdete i s drzakem na telefon.

3. Klopovy mikrofon

Chyby v obraze vam divak
odpusti snadnéji nez Spatny
zvuk.

Pro zacatek je nejuzite¢néjsi
klopovy mikrofon.

Idedlné rovnou interview set
pro nataceni rozhovorda.

MuUZete si pofidit velmi
prakticky set od

PowerDeWise, ktery najdete zde. Nebo znackovy od RODE zde
(vhodny pouze pro iPhone 6s a vyssi). Sety obsahuji dostate¢né
dlouhé kabely, dva mikrofony a rozdvojku, ktera vam umozni
pripojit oba mikrofony pro dobré nazvuceni dvou osob
v rozhovoru.


https://amzn.to/2Z97t3A
https://amzn.to/2Z97t3A
https://amzn.to/2v27sk6
https://amzn.to/2v27sk6
https://amzn.to/2ZjTecq

v

4. Aplikace pro nataceni

Abyste mohli kvalitné natocit své zabéry chytrym telefonem,
potrebujete aplikaci, kterd vdm umoini detailné a spravné
nastavit vasi kameru. Vyzkouseli jsme velké mnoiZstvi aplikaci
a oblibili si FilmicPro, ktera vam umoini skvélé ovladani
kamery a pfipadné i dalkové ovladani pomoci dalsiho 10S
zarizeni. Aplikaci najdete zde v setu i s dalkovym ovladanim.

Pro Android tato aplikace existuje. Doporucuji vSsak nejprve
nainstalovat FiLMiC Pro Evaluator, abyste zjistili, jestli na vasem
konkrétnim pfistroji bude fungovat plna verze korektné. Pokud
ovéfite, Zze vam bude fungovat, pak nainstalujte FiLMiC Pro
zde.

FrantiSkovi Kozackovi se osvédéila pro Android aplikace
CinemaVF5.



https://www.diamdavid.cz/blog/doporucuji/filmicpro/
https://www.diamdavid.cz/blog/doporucuji/filmicpro-kit/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.filmic.compatibilitytest
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.filmic.filmicpro
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.filmic.filmicpro
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.flavionet.android.cinema.pro

V mini video kurzu najdete

Pfihlaste se k odbéru mini video kurzu Video kli¢ k uspéchu
a sledujte zpravy ve své e-mailové schrance. Postupné vam
zaslu videa, kterd vam pomohou k hlubSimu pochopeni
tématu, abyste je mohli jednoduse aplikovat do svého
podnikani.

1. Zvysi video vas zisk

PFipadova studie podnikatele z CR, ktery zvysil svdj zisk béhem
90 dni 0 300 %. Jak zacit s vyuZivanim videa v bézném Zivoté
i obchodé...

2. Jak vytvorit pritazlivé video?

NejmocnéjSim nastrojem video marketingu je vaSe tvar,
autenticnost a pribéh. VyuZivejte ve svych sdélenich silu
socialni odezvy. Ukazeme si, jak vytvofrit pritazlivé video.

3. Jak pomoci videa zvysit ndvstévnost vaseho webu?

Neni tajemstvim, Ze Google koupil YouTube. To znamena, Ze
YouTube se stal druhym nejvétSim vyhledavadem na svété. Pro
vas se tak stal skvélym nastrojem propagace.

Vyuzivejte silu videa efektivné pro zvySeni ndavstévnosti na
svych webovych strankach.



7 KROKU USPESNEHO /“
VIDEO MARKETINGU o2l

Jednoduchy postup pro zavedeni —
video marketingu do vaseho podnikani

Video jako nastroj bylo dlouhou dobu dostupné jen pro
velké firmy, protoZe produkce a zverejnéni kvalitnich
videi bylo drahé.

Dnes je kvalitni video dostupné vsem. Vzniklo tak
prostiedi, kde se Sikovni a tvofivi podnikatelé mohou
prosadit snadnéji i rychleji. Stadi dodriet par
jednoduchych pravidel a video marketing vyuZit ve vasem
obchodnim modelu.

Priblizite se svym zakaznikim. Snadnéji ziskate jejich
dlvéru. Vzrostou vase prijmy a to s nizSimi naklady.
Vzroste vas zisk. Ve svém oboru budete pravdépodobné
jedni z prvnich, proto se video v tuto chvili miZe stat vasi
konkurenéni vyhodou.

Kdo je David M Strnad?

"Pljde cas, kdy se nélde pobusi shinaul vii jivel do néboliba video
36, @@paﬂmyé vém, abyste ty 3Gbcy natacili samdi wj bed’.”

Obchod a management vystudoval na anglickém NEBSM.
Od roku 2010 pomahad podnikatellm s video
marketingem a internetovou prodejni strategii. Stoji za
uspéchem kampani, které celkové oslovily vice nez
650.000 uzivatell a prinesly milionové obraty i zisky.
Vybudoval obchodni tymy s mezindrodni pusobnosti.
Je autorem vzdélavaciho programu Video kli¢ k Uspéchu.
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